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MONITORIZAGAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia Guido de Visita Discipli
PROMOTOR/a Ne | Data Deslgnagdo da Atividade Objetivo - Projeto Educativo Acompanhantes oipinas/Modulos/
Formacdo (programa) ! / e Turma(s) UFCD/Unid
€ d . 05P0 ‘
|ativamente no desenvolimento de atvidades no dmbito do
'nlolzln eTwinning - Well-Being Agency. Ao longo destes dias,
I deb 3 Dominio Social,
'Dominio Emocional, Dominio Fisico e Dominio Escolar. Num
‘Wlmtlm momento, os alunos da turma 112 TVM, ser3o alvo de
formacso, uma vez que ser3o eles os agentes/ mentores escolhidos |
‘ mtodas s atvidc
‘ :)e;;rlm:;v:; zl;:soc-n‘clodasallwldwes. o Departamento
Departamento de trabatho; C2 - Incentivar ligagdes com entidades | Promogdo da satde Relagdes 11TVM
de Psicologia e Cursos ‘ 2103/ 10- splcaclo \Wek-Being 8 todas os o internacionais ao nivel de ERASMUS, | mental e da saude Internacionais .

N A P 1 | Outubro2s Projeto Well-Being ECP da ECP, recolha e andise dos dados; | P . Sim Saude * | 11TCOM, | Inglés e Portugués
Orientagdo | Profissionais | g = 3) 10/ 10 - Dia Mundial da Saude dos resutad e promovendo a fisica, junto de toda a Manuel 1270, ’ gies gué
Vocacional | 3l dos ah saida 20 internacionalizagdo da escola comunidade educativa. Conceigdo,

| exterior pelos "Agentes da Mente S3°; . 5
| ‘ 4) 13/ 10 - Partilha dos Projetos Eramus+ e politicas internacionals Diana Mesquita
de proteo da saude mental;
5) 14/ 10- Atvidade de promog3o de desenvolimento e
crescimento pessoal, pela associagdo | Have the Power,
6) 15/ 10 - Visita ao Lar Montepio, para o desenvolvimento e
de atmdade d:
7) 16/ 10 - Promogdo da saude fisica, através da realizago de
| atividades de promog3o de habitos saudaveis ao nivel da
‘ alimentag3o e do exercicio fisico.
|
| |
‘ |
| ‘ Aturma do 122 TCOM, no @mbito da disciplina da
| Técnicas de
- nvolver n
‘ participou, na passada quinta-feira, dia 18 de setembro, Desel Sy
‘ |numa visita de estudo guiada & Exposigdo Fragrancia e C1 - Incrementar Iigaqées com alunos as
|Forma_ Design e Cultura do Perfume, na Casa do Design, entidades de 3mbito regional, nacional competéncias de
‘ Visita de Estudo_Guiada 3 Exp em i Avisita, visual e i atrativa, g, diferentegs ), observagdo e de
Maria di Cursos Fragancia e Forma: Design e Cultura do | SPoletou, nos nossos alunos, a ldeia do Perfume e da i - argumentagio; . F 48 - Técni
T profissionai 2 Outubro25 8 perfu ds D Materializagdo de uma Estética. O conceito de um colaboraggo (FCT, empregabilidad umel N o . Nao Nao aplicavel = | 121COM UFCD 038 e,c .
inoco rofissionais erfume, na Casa do Design, acessério invisivel (0 perfume) ue anuncia a chegada e | estagios/projetos curriculares) como Promover a ideia de de Merchandising
| Matosinhos_18 set_25 o prolongamento da partida do Ser Humano que o fatore i moracsclpara’o SuCesso um produto_perfume
| | i'enverga". A exposicdo, organizada pela Cimara < d 3520 p: u como uma
3 o curso -
| | [ G €2 ESAD_dea, A materializagdo de uma
| |em Design e Arte, explora o vidro, enquanto material e AR
‘ |recipiente, e as suas artes graficas que contribuiram para estetica;
‘ a linguagem da industria dos perfumes.
Al - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo
e | aumento das taxas de conclusdo, | Promover Atividade Manuel Todas as
Alunos Profissionais, | 3 | Outubro25 Torneios Desportivos 12 periodo Pratica desportiva inter turmas p e y . Sim Sadde . Educagdo Fisica
empr eoupr Desportiva Concei¢do turmas
CEF =
de estudos e redug3o do abandono
escolar |
| Observar a comunicag3o em contexto
real Menufcar como
jornalisias, apresentadores, téomcos ¢
produtores aphcam técnicas de
| comunicag3o interpessoal. Analisar
| situagBes de comunicagdo
| | {entrewstas, noticidrios) e informal
| 1 {equipa de bastidores) Reconhecer 3.
. P N importincia da comunicagdo assentva
Visitar o estudio da Praga da Alegria (RTP1), o Perceber como os profissionais da RTP
BTy . transmitem mensagens de forma diara,
estudio do jornal onde decorremo 3 as 10 e o N N objethva e respenosa. Identificar
| P A - Al - Melhorar o ho
13 as 11 (RTP3), o estudio da radio e a redagdo, n Ipoesado (1aonpo, Empraskacs am cresol UFCD 0350 -
académico do/as aluno/as pelo Pk sy L
acompanhar um pouco do trabalho dos Caoeta & pchich, Cumparar &3 Comunicagdo
Cursos . . . 3 e | aumento das taxas de conclusdo, técnicas aprendidas na UFCD (esouta . N " - .
Jenny Bastos Profissionais 4 Outubro25 Visita as instalagdes da RTP il e se tivermos opor ainda bilidade e ou ativa, feedback,linguagem verbal € 3o Sim Media Marilia Sequeira | 10TCOM interpessoal -
[} . N r ) il "
ver em direto o Programa Praga da Alegria ( d;estu s e Ta du(;ﬁop do abandono | [S=ties e Obuenar sintutncs comunicagdo
dependendo da logistica do programa no dia - lar .','a.:::..mmh:::" ponisd assertiva

de visita como figurantes ou por trds das
camaras).

final de um programa. Promover 3
reflexdo critica Motivar o3 alunos a
refetirem sobre as suzs prépnas

‘competéncias
tncentivar 3 aplicacdo de estratégias.
‘assertivas no seu futuro contexto

100

95

100

100
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Tipologia Guido de Visita Disciplinas/Médulos/
PROMOTOR/a Ne Data Designagdo da Atividad: - ucati
R/ Formagio ignags e e Objetivo - Projeto Educativo Acompanhantes | Turma(s) OFCD/UnId Atividade
pelos
| | U23 - Coordenagdo
| [ de equipas de
|Visita a0 Mercado do Bolhdo para descobrir a A2 cAdar e feia fonmativalde trabalho em contexto
Cursos Lsua histdria e arquitetura, explorar os acorde camla evolucio elleituraidos Conhecer um ponto de Pluralismo e de vendas:
Marisa Godinho | Profissionais, | 5 = Outubro25 Visita ao Mercado do Bolhdo ‘produtos regionais e tradicionais e conversar o e a8 atzamos (comércio vendas fundamental Sim | Diversidade Vitor Lira 10TVM Subunidade 1. x 100 100
CEF icom comerciantes que mantém viva a eqservi 05) do Porto | Cultural Técnicas de gestdo
;idenlidade genuina da cidade do Porto 4 administrativa de
| recursos humanos em
| contexto de vendas
| om0 e aiee [ i f i { i
‘Inlefprelanvo que dé a conhecer o Infante O. Henrique, |
‘\ @ Através a visita 20 edificado | |
|perspetiva da cidade do Porto-‘ . L arquitetado e ao seu acervo
l&; i d los 1V e V com material e imaterial, da Casa |
|pavimentos de mosaico, da Alfandega Régia, ciada por D. Afonso IV do Infante, a turma ird
|em 1325, e da Casa da Moeda, q . compreender a Cultura da
11369 C1-Incr ligagdes com Cidade do Porto, desde os seus
[0nu 252 da Moeda expBe rui bietos d 50 idades de 4mbito regional, nacional| ~ Primérdios ancestrals, Historia da Cultura e
810 q i N N lenquanto entreposto
Maria Alexandra Cursos | o ligados 3 f . assegurando diferentes dominios de | comercial, social e cultural. A das Artes: M1 -
Tinoco Profissionais 6 | Outubro2S Visita de Estudo a Casa do Infante tale d ico das moed | colaboragdo (FCT, empregabilidade, | promogdo daidentidade do N3o N3o aplicavel o | 1070T Cultura da Agorae | x 100 100
c30 B o . N Burgo, da sua muralha, do seu | =
| | das coleges municipais. estégws/prolet'os c‘t.JrncuIares) como b e sobeeludcla ; M2 - Cultura do
| "‘ ibid: paraa fatores de motivagéo para 0 SUCeSSO | aifandegéria e do comércio. { Senado
lcersmica, idade d
|Alfandega, como selos de mercadorias em chumbo ou “contos de do curso ,::::;:::e ,;;:;,d;:;:: |
g dos judeus, do Cabido, do
comércio, das suas gentes, do |
[+coleglo de cerdmica, de origem i'fmldllﬂ T‘ M:M:m:n' trabalho e dos oficios. A cidade
séculos XXV até 3 época contempordnea, incluindo louga dos rlos e do mar_Portus Calle:
\comun, de falanga dos séculos XVIIl
'a XX das fabricas do Porto e Vila Nova de Gaia ~ |
Conhecer e degustar a
~ isibili _ )
Roteiro por estabelecimentos comerciais da notg:iec:::r:ZZtt:::aVI:;?;;T:::n:o = gastronomia U14 - Assisténcia ao
Cursos Roteiro Fotogréfico e Gastronémico pela |baixa da cidade com o objetivo de conhecer, ’ . tradicional portuguesa " . . { cliente, turista e/ou
| | la com mun Nao Nao aplicavel - 11707 o x 100 100
Jenny Campos Profissionais U Qutubro2s cidade do Porto degustar e fotografar alimentos, pratos e relagdo|dajescolaco . comunece que tanto visitantes L | visitante em
L e em geral e a satisfagdo dos . - .
por atrai anualmente ao operagdes turisticas
stakeholders
nosso pals |
Facilitar a integragdo |
Al - Melhorar o desempenho dos alunos que ndo
Visita a pé ao seguintes locais: CPF, Clérigos, académico dofas aluno/as pelo E e AREOC U10 - Organizagdo e
| Visi incipai St . X lus3o, imultaneo, fazer um - ., .
Jenny Campos C}Jrs'os . 8 | Outubro2s MERIELS pnngpauf LS Aliados, S. Bento, Palacio do Bolsa, Ribeira e aumev:tg faf taxas de coc l{SﬁD S .eo . s Nao N3o aplicavel | - 10TOT  realizagdo de eventos| x 100 80
Profissionais | histérico do Porto . empr e ou pl primeiro .
Ponte Luis I. N | turisticos
de estudos e redugdo do abandono reconhecimento as |
| escolar principais atragdes
| turisticas da cidade
Associar o crescimento
das dreas suburbanas e
| A1 - Melhorar o desempenho ) |
| académico do/as aluno/as pelo perbrbaces |
Cur: [ aumento das taxas de conclus&o dinamisroo [ Professor/a a Geografia - M5 -
| |
Hugo Peixoto P ru sps . 9 Outubro25 VISITA DE ESTUDO pelas ruas do Porto  |Escola -> Centro histérico do Porto - Escola bilidade e ou = demogréfico e Nado N3o aplicével designar | 11707 Portugal - As Areas x 90 90
rofissionais | P ¢ f | dos centros | | Urbanas
| | de estudos e redugdo do abandono .
| | urbanos, a partir da
| | escolar 5 3 [
| andlise de informagdo
de fontes diversas. |
| | | | { |
[ Al- Mglhorar o desempenho ) 4 10TVM,
| académico do/as aluno/as pelo Literacia 10TCOM, |
Cursos " N aumento das taxas de concluséo, Promover a literacia ) financeira e ’ | Economia e Area de
ili i - Sim = 1070T, x 100 88
Marilia Sequeira Profissionais 10 | Outubro25 Semana Mundial do Investidor 2025 10/10/2025 s 11h10 - Webinar DECO Jovem empregabilidade e ou p 3 i i empreendedor ik Integracio
de estudos e redugdo do abandono | ismo 10! ’
escolar
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MONITORIZACAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia Guldo de Visita
PROMOTOR/a Ne Data Des, da Atividade -
/3] eorm agso ignagio s Objetivo - Projeto Educativo
{ Al - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo
. Curso: . . - in 30, i i
Marflia Sequeira s s 11 Outubro2s Digital Lab - Dia Mundial da Poupanga 31/10/2025 as 11h10 - Webinar DECO aument_o' das taxas de conclt{sao Promover a {lteraC|a
Profissionais Jovem p bilidade e ou p
de estudos e redugdo do abandono
( escolar
i Educar para a - “adania, estimu :ndo
‘ 0 gosto pela particpaclo civica e
lica; Dar bleia
| E uma iniciativa da Assembleia da Republica. Mﬂ; m.—:.::," 2‘:;?.:2:'3.,
‘ Desenvolve-se em trés fases, ao longo do ano m:::’:m"‘f:":':‘ it
letivo, que s3o semelhantes para as sessdes decisdo do Parlamento, enquanto
| [ s brg3 tativo de todos.
: - - s o representativo de todos s
| | do ensino basico e do ensino secundario: dodMos portiguesiis Premaver o
|1.2 fase: Escola Al - Melhorar o d ho [Qsoots amocrien
|2. 2 fase: Sessdo Distrital/Regional académico do/as aluno/as pelo w.,:,,,,,.‘.;az:.“:f,::::
) ) r .2 : Naci ] nclusdo, a reflexdo e o debate sobre um tema,
Marilia Sequeira o sps . 13 | Outubro25 | Programa Parlamento dos Jovens ’3 e SE?SQ_O — aumer:tf ?af oG c‘{ o definido anualmente, Proporcionar
Profissionais | |Cabe & Comissdo Parlamentar com p e ou pi 0| riénc
: {competéncia na 4rea da Educacdo definiras | de estudos e redugdo do abandono ":f::;"::i:‘;";‘:"
| \orienta;ées do Programa Parlamento dos escolar argumentacdo na defesa das ideias,
| Jovens e acompanhar a sua execugo. et s
da maioria, Sublinhar a importdncia
| cibul
| |Visita de estudo a AR/Lisboa * :f:::au‘::::;:;w
| presente e o futuro individual e
| coletvo, fazendo ouvir as suas.
‘ propostas junto dos érgdos do poder
| { oolitico
{
C1 - Incrementar ligagdes com | Desenvolver propostas
entidades de dmbito regional, nacional  de exposi¢do do
e TG e e 02/10/2025 - Apresentagdo da marca aos assegurando diferentes dominios de produto, com
Marilia Sequeira o 14 | OQutubro25 < alunos das turmas 12TCOM e 12TVM. colaboragdo (FCT, empregabilidade, | sugestdes criativas e
Profissionais desafios do futuro. ) . . S . .
Storytelling e gama de produtos. estédgios/projetos curriculares) como | estratégias para atrair
fatores de motivag3o para o sucesso | um publico mais
do curso | jovem.
|
Al - Melhorar o desempenho ‘ Promover atividades
T académico do/as aluno/as pelo | que motivem os alunos
Manuela Lo Leitura dramatizada no TNSJ "O auto da  |Saida da escola , pelas 14.15 em diregdo 3 rua |  aumento das taxas de conclusdo, ‘ para a leitura.
. Profissionais, | 15 | Outubro25 y " e
Rodrigues CEF barca do Inferno das Oliveiras p eoup > | Contactar com autores
de estudos e redugdo do abandono | do patriménio
escolar | portugués.
|
| | Proporcionar aos
| ‘ alunos um contacto
[

. . direto com a realidade
| Breve explicagdo sobre o Recheio, sua C1 - Incrementar ligagdes com de um grossista,
|histéria e importancia econémica. entidades de dmbito regional, nacional lobservando estrat é‘gias

TR « O que mais te impressionou na estruturae  assegurando diferentes dominios de de merchandising,
Marisa Godinho Profissionais 16 | Outubro25 Visita Tecnica a um grossitas (Recheio) i do Recheio como grossista? colaboragdo (FCT, empregabilidade, politicas comerciais,e
FOUSSIONSE « Qual foi a principal diferenga que notaste estagios/projetos curriculares) como ‘operacées logisticas do
h fetad X
entre um grossista e um retalhista? fatores de motivagdo para o sucesso Recheio do Porto,
do curso .
reforgando a ligagdo
entre a teoriae a
prética profissional.

Sim

Sim

Sim

Nao

Nao

Pt UFCD/Unid
10TVM,
10TCOM,
; . 10T0T,
Literacia
Y ) 107G, .
financeira e 10P), Economia e Area de x
empr;re':\:edor 11TVM, Integracdo
11TCOM,
1170T,
11TIG
Instituiges e LIV Arsa .
participagdo . ‘ 11TCOM, Integra;ao/M.édulo M
democratica 1170T, 4/A construgdo da
11TIG democracia
|
|
Economia, UFCD
Diregdo Geral e 0348 Técnicas de
Literacia Pedagégica, Merchandising, UFCD
Financeirae | Lidia Caldeira, = 12TVM, = 0367 Publicidade e
Empreendedor | Cristina Cunha, | 12TCOM = Promog&o e UFCD i
ismo Maria Alexandra 7853 Ideias e
Tinoco Oportunidades de
Negécio.
CEF Lingua Portuguesa
Departamento |Emp.Rest.B CEF e Portugués M2 -
. de Psicologia e ar, A Farsa de Inés
Raojsplcere Orientagdo | 10TCOM, Pereira", de Gil >
Vocacional 107TOT, Vicente, nos cursos
| 10TIG profissionais
{ I
U01 - O setor do
comércio e servigos:
N conceitos e principios
Nao aplicavel | %€M 1o gerais;e U02-A | x
Vitor Lira ol 3
atividade profissional
de Técnico/a de
Vendas e Marketing

1MP.094/02
Ano:[ZUZ572076]
[Avaliagdo |
da da
Atividade | Atividade
pelo pelos
100 86
100 100
100 100
100 92
100 100
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MONITORIZACAO -

PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

PROMOTOR/a

Tipologia
Formagdo

Ne Data

Designagdo da Atividade

Guido de Visita
(programa)

Objetivo - Projeto Educativo Acompanhantes

Diana Mesquita

Diana Mesquita

Diana Mesquita

Diregdo Geral e
Pedagogica

CEF

Cursos
Profissionais

Cursos
Profissionais

Cursos
Profissionais

18 | Outubro2s

19 | Outubro25

20 Outubro2s

21 | Outubro25

"eTwinning" Postcards Challenge

"eTwinning" From Navarra to Porto

Dia de Muertos/Halloween

Seminario Porto Tech Hub (PTH)

Troca de postais nas linguas nativas de cada
um dos parceiros do projeto.

Os estudantes portugueses negociam para
serem os representantes dos produtos de
Navarra nas suas lojas no Porto.

Decoragao dos corredores e do auditério com
Hall de Muertos (celebridades); Concurso
Catrinas; Filme "COCO"; Decoragdo de
Bolachas Hall

; Filme " juice";

Turma(s)

Disciplinas/Médulos/
UFCD/Unid

Projeto sobre EDL.
Troca de postais nas
linguas nativas.
«Desafio Fala na minha
| linguan, utilizagéo de
aplicagdes (Google
Translate) para
pronuncia, utilizagdo
do Padlet e outras
plataformas para Sim
comunicagdo, desafio
«Aprende 5 frases
noutra lingua»,
materiais de
dudio/video,
composigdo de um
hino da EDL (ou
cangdo do projeto), e-
book no Canva como

C2 - Incentivar ligagdes com entidades
internacionais ao nivel de ERASMUS, |
Etwinning e promovendo a
internacionalizagdo da escola

Pluralismo e
Diversidade
Cultural

Sara Ferreira

Os estudantes de
Pamplona e do Porto
comegam por criar as
suas proprias
C2 - Incentivar ligagdes com entidades empresas. Neste
internacionais ao nivel de ERASMUS, | projeto, os estudantes
negociam
para serem os
representantes dos
| produtos de Navarra
‘ nas suas lojas no
Porto.

Literacia
Financeira e

Departamento

Sim Relagdes

Etwinning e pi doa por

internacionalizagdo da escola | ismo Sara Ferreira

|
| Promover a
| competéncia
intercultural e
plurilinguistica;
Desenvolver
competéncias Sim Diversidade | Sara Ferreira
transversais e Cultural |

B1 - Potenciamento da
interdisciplinaridade reforgandoa |
articulagdo curricular entre dreas de
saber através de estratégias
diversificadas e de diferenciagao

Pluralismo e

‘Coniunto de conferéncias e workshops da
4rea da tecnologia e da inovagdo digital no
Centro de Congressos da Alfandega do Porto,
no ambito da 10.2 edigdo da Porto Tech Hub.

entidades de dmbito regional, nacional

fe do uma relagdo pedagdgica
empatica

profissionais; | |
Fomentar a cidadania ; [
Motivagdo e

envolvimento escolar.
| tsta conrerencia no vorto 1ecn | 1
Hub ¢ uma oportunidade para os
alunos falarem com profissionals
 empresas das dreas da
tecnologia e inovagdo da cidade
Vo poder descobrir as ultimas
tendéncias em marketing digital,
turismo tecnolégico e
programag3o. Os participantes
podem ver exemplos de como a
tecnologla é usada em empresas
reals.Isto ajuda a ligar a formag3o
ad & exigid

C1 - Incrementar ligagdes com

Literacia
Financeira e o
Sim Diana Mesquita
Empreendedor &

ismo |

g do diferentes ios de
colaboragdo (FCT, empregabilidad
estégios/projetos curriculares) como
fatores de motivagdo para o sucesso

do curso

mercado de trabalho. A atividade
juda os alu

melhor o mundo dos negécios
locais e a prepararem-se para os
desafios do seu futuro
profissional. Objetivos: - Fazer
com que 0s alunos conhegam
‘melhor 0 ambiente de trabatho e
a tecnologia da regido; - Ensinar a
fazer contactos e a saber mais
sobre as novidades e mudangas
nas dreas profissionals; - Fazer
com que 0s alunos pensem de
forma critica sobre as mudangas
Aiaitaie an morcadn de teahathn

Empreendedor Internacionais,

CEF

Emp.Rest.B.

ar

12TCOM

CEF
Emp.Rest.B
ar, 10TVM,

10TCOM,
10TOT,
10TIG,
10PI,

10PI,
12TVMm,
12701

CEF - UFCD 8261 -
Lingua inglesa —
servigo de
restaurante/bar +
8275 Lingua
espanhola - servigo de
restaurante/bar

Inglés e UFCD 0354 -
Lingua inglesa -
atendimento

Espanhol, inglés e
Inglés Formagdo
Técnolbgica

(transversal)

IMP.094/02
Ano:[Z0Z572076]
["Avaliagdo |
da
Atividade | Atividade
pelo pelos
{Fn
95 100
100 100
100 100
100 80
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MONITORIZAGAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia Guldo de Visita
PROMOTOR/a L Ne Data Designagdo da Atividade Objetivo - Projeto Educativo
Formagdo (programa)
| [
‘ [
C1 - Incrementar ligagdes com | Dar aos estudantes a
Conhecer a histéria e identidade do Vinho do idades de ambito regional, nacional‘ oportunidade de
Cursos Porto, observar estratégias de marketing, g do diferentes josde |  conhecer o setor
José Gradim Profissionais 22 Outubro25 Visita as Caves Vinho Porto - Porto Cruz \branding e enoturismo da marca Porto Cruz e laboragdo (FCT, emp bilidade, | vitivinicola do Douro e
|relacionar com os contetidos de Vendas e estagios/projetos curriculares) como | do Vinho do Porto,
|Marketing. fatores de motivagdo para o sucesso | através da experiéncia
|
| do curso da marca Porto Cruz
| |
|
| |
|
| Conhecer e Proporcionar |
| aos alunos de turismo uma
| expenéncia pratica e
imersiva no ambiente
| aeroportudrio, permitindo-
| A1 - Melhorar o desempenho Ihes compreender a
Visita ao Aeroporto, zona de chegada e académico do/as aluno/as pelo dindmica operacional, 0s
N " & N dos aos
Cursos . , X artidas, quadros infor: de ) das taxas de conclus3o, SEIVICOS presta
Jenny Campos " 24 Novembro25 | Visita ao Aeroporto Francisco Sa Carneiro P i P Y1 . passageiros, 0s
Profissionais seguranca, companhias aéreas, profissdes e p eoup po de
posto de turismo de estudos e redugdo do abandono | seguranga e gestdo, bem
escolar como a importéncia do
| aeroporto enquanto
infraestrutura estratégica
| para o desenvolvimento do
turismo e das atividades
econémicas associadas,
14h30 - Partida da escola .
'+ Transporte em autocarmo/ A pé Proporcionar aos alunos
« Briefing no percurso com contextualizagdo histérica e do Curso Profissional de
objetivos da visita Turismo uma
: experiéncia formativa
14has - Chegada aos Jardins do Palscio de Cristal P e
« Orientag3o dos grupos no Palacio de Cristal, em
« Introdug30 ao espago: histéria, importincia cultural e papel pleno centro do Porto,
no turismo do Porto C1 - Incrementar ligagdes com promovendo o contacto
| entidades de 3mbito regional, nacional| direto com um espaco
| |
| . . e i assegurando diferentes dominios de | turistico de relevancia
: X Cursos | | Porto Natural e Cultural: Criar, Avaliar e [15h15 ~ Percurso Interpretativo pelos Jardins 8! -
Miguel Adénios profissionai 25 | Novembro25 | Gerir no Palicio de Cristal Visita a0s principais pontos: colaboragdo (FCT, empregabilidade, natural, cultural e
rafissionais 'y | S e | Miradouros sobre o Douro estégios/projetos curriculares) como | histérica. Esta visita visa
| ‘ s Pavilho Rosa Mota (Exterior) L d 1
|« Capela Carlos Alberto fatores de motivag3o para o sucesso esenvolver
| |+ Enfoque nos recursos turisticos: patriménio, natureza, do curso competéncias prticas e
‘ |paisagem e eventos tedricas associadas as
disciplinas técnicas do
| 17h00 - Reflex3o Final em Grupo Farcand
« Partilha dos principais aprendizados curso, reforcando a
« Discuss3o orientada a de cada disciplina articulagdo entre os
* Registo fotografico de grupo diferentes anos e a
| interdisciplinari X
17h30 - Regresso 3 escola erdisciplinaridade.
Al - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo e etao
C Visita a0 Mercado Abastecedor do Porto e L (s L LT T aumento das taxas de concluséo, grossista e reconhecer
. rsos A ) . 3 X -
Marilia Sequeira Y so .| 27 | Novembro25 10TIG) das 14h00 as 16h00. Viagem realizada e 3 a sua importancia para
Profissionais (MAP) empr eou p .
de metro. - acidade do Porto e
de estudos e redugdo do abandono
‘ para o pals.
escolar

Disciplinas/Médulos/

l Acompanhantes UFCD/Unid

Turma(s)

U089 - Estudos de
mercado: Subunidade
1. Estudos de
mercado: estudo e
anélise; Subunidade 2.
Estudos de mercado:
segmentagdo e
comercializagdo

Nao Nao aplicavel = 11TVM

U14 - Assisténcia a0
cliente, turista e/ou
visitante em
operagdes turisticas

Nao Nao aplicével - 11T0T

U08 - Desenho e
Atualizagdo de
Programas Turisticos,
U03 - Qualidade em
turismo e U15 -
Operagdes de
tesouraria em
operagdes turisticas

Democracia e
Sim Instituigdes -
Politicas

Economia e Area de
Integracdo

Professor/a a [ 20TV,
:esi nar 1 goTcoM:
e 10T16

Ndo Nao aplicavel

IMP.094/02
Ano:[Z0Z572026]
TAva Avallagao
| da da
Atividade | Atividade
pelo pelos
| sar | "
100 100
100 100
100 100
100 83
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PROMOTOR/a

Data

Designagdo da Atividade

Guido de Visita

Objetivo - Projeto Educativo
(programa)

Cursos

Marisa Godinho N
Profissionais

Cursos
Profissionais

Diregdo Geral e
Pedagégica

Cursos

Jenny Campos Profissionais

30

31

Novembro25

Novembro25

32 | Novembro25

Visita ao Vila do Conde Porto Fashion
Outlet

Introducing MT Generate (Matosinhos
Tech)

64.2 ICCA (International Congress and
C ion A iati

|
|
Conhecer o conceito de outlet e o seu papel

no retalho.
Observar estratégias de merchandisi

C1 - Incrementar ligagdes com

assegurando diferentes domlmos de |

entidades de ambito regional, nacional

Proporcionar aos
alunos a oportunidade
de observar e analisar,

em contexto real, as
estratégias de
merchandising,
politicas de pregos,
técnicas de ﬁdellzacao

laborag3o (FCT, emp

estégios/projetos curriculares) como

fatores de motivagdo para o sucesso
do curso

|pregos e promogao.
Identificar técnicas de fidelizagdo.
Relacionar teoria da disciplina com a prética.

C1 - Incrementar ligagdes com

assegurando di de

| e préticas c

utilizadas no Vila do
Conde Porto Fashion
Outlet, reforgando a

ligagdo entre os
contetdos lecionados

emsaladeaulaea

realidade do setor do

retalho de moda.

Esta atmidade de apresentagdo do
programa MT Generate, promovido

| pela Matosinhos Tech, permite que.

| os alunos conhegam iniciativas de

‘ ‘empreendedorismo e inovag3o
tecnoldgica que se desenvolvem no

| cancelho. Os participantes aprendem

3 acelerar projetos, a receber
orientago e a desenvolver idelas de
na rea das tecnologias.

negéao.
entidades de ambito regional, nan:lonal Também aprendem quais os recursos

@ as redes disponivess para os Jovens

Visita ao evento da Matosinhos Tech com os

Esta atidade.

colaboragdo (FCT, emp! ilidade,

estagios/projetos curriculares) como

fatores de motivagdo para o sucesso
do curso

alunos voluntdrios.

C1 - Incrementar ligagdes com
entidades de ambito regional, nacional

ta o5 alunos 2 serem |
‘empreendedores e cnativos,
aproximando-os de programas que |
promavem a inovacdo € 0
desenvolvimento econémico local. |
| Obletvos: - Incentivar o avens a
criarem os seus préprios negéoos; -
| Mostrar aos alunos como podem |
| aproveitar os programas e recursos
que existem para quem quer crar
‘empresas de tecnologla; - Fazer com
que os alunos entendam como
funcionam os ecossistemas de
wnovaglo. Tentar novamente

Esta participagho no 64.8 Congresso da
ICCA (Intemational Congess and
Convention Association) proporcion 303,
alunos o contacto com profissionais ¢
\especiaistas da Industra Internacional de.
congressos ¢ eventos. Os panticipantes
tém oportunidade de assstr 8
conferéncas, workshops € sessdes de.
networking que abordam tendénaias
‘@obais do setor, préticas de

) assegurando diferentes dominios de
Encontro com os Voluntdrios no local 8

uunlu@lcoen-mnlnmm

50 (F b i,
d em Programa de Atividades. colaborago (FCT, emp

estagios/projetos curriculares) como
fatores de motivagdo para o sucesso
do curso

i deum conpe de amensso
| iemaconat observardretamente o3
padres de excelénda da industia MICE
(Meetings, ncentlves, Conferences and |
Exhibitions). Objetivos Aproximar o
ahunos das prticas ¢ tendéncias

€ andlise de eventos de |

@ande escala, promover o contacto com

‘profissionals ¢ redes internaconals do
setor turistico e de eventos.

Nao

Nao

Nao

Acompanhantes

Disciplinas/Médulos/

urnaGsi UFCD/Unid

José Gradim,

i |
N3o aplicdve Vitor Lira

N3o aplicavel Vitor Lira

N3o aplicavel -

U01 - O setor do
‘ comércio e servigos:
| conceitos e principios
10TVM ‘ gerais, e U02 - A
| atividade profissional
| de Técnico/a de
| Vendas e Marketing

10TCOM,

10TOT (transversal)

U14 - Assisténcia ao
| cliente, turista e/ou
| visitante em
| operagdes turisticas

11707

IMP.094/02
Ano:[ZUZ572026]
Atividade | Atividade
pelo pelos
I3 2
100 100
100 100
100 100
[
[
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MONITORIZAGAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia
PROMOTOR/a Formagdo N¢ Data Designagdo da Atividade

Guido de Visita
(programa)

Objetivo - Projeto Educativo

|
| [ Exposi¢do "Nikola Tesla O génio da
33 | Novembro2S | eletricidade moderna” (Fundagdo "La
Caixa")

Cursos

Sara Ascensdo .
Profissionais

|
Cursos

Marilia Sequeira Dia Internacional dos Direitos Hi

| Evlorar s princiios centicos da |
eletricidade e do magnetismo através
do legado de um dos mais influentes.
inventores da histéria Os.

participantes estabelecem conexdes |

| entre os conteudos da disciplina de. |

| Fisica e Quimica e as aplicacBes.

‘ Ppréticas das descobertas de Tesla,

Al - Melhorar o d ho

académico do/as aluno/as pelo

Encontro na Galeria

Celebrar o dia internacional dos direitos
humanos, evocando a DUDH com a

‘ 35 | Dezembro25

Profissionais

Cursos
Profissionais

LIPOR - Polo de Baguim do Monte —

Pei
Hugo Peixoto Ermesinde

40 | Dezembro25

|
|

|
|
|
|
|

3o de diversas ati na
comunidade escolar com a contribuicdo de
todas as turmas.

Escola = Lipor - Escola

Conhecer a histdria, miss3o e valores da Super
Bock Group.

Observar as etapas do processo produtivo de
bebidas (cervejas, 4guas, refrigerantes).
Compreender estratégias de marketing,
distribuigdo e internacionalizagdo da marca.
Identificar praticas de inovagdo,
sustentabilidade e r social.
Relacionar os conteudos das disciplinas de
Vendas e Marketing com a realidade
empresarial.

hilidad

Visita de estudo a UPTEC
14 de Janeiro
15:00

Marisa Godinho Cursps | 41 | Dezembro25 | Visita a Super Bock group (Casa da Cerveja)
Profissionais |
Banglomeu Cur%os . 42 Janeiro26 Visita Estudo UPTEC
Nascimento Profissionais

|Visita de estudo para conhecer sobre a
|missdo, estratégia e exemplos de startups da
UPTEC

|Encontro & porta da UPTEC - R. Alfredo Allen
n.2 455 461, 4200-135 Porto

das taxas de conclusdo,

fundamenta o desenvomento
tecnoldglco. A atividade proporciona
| uma abordagem interdiscplinar que
| relaciona conhecmentos cientificos

eoup

p
de estudos e redugdo do aband
escolar

| Objetwos: Consolidar conhecimentos.
de Fisica e Quimica através da
‘explorag3o de aplicages priticas da
eletncidade e do magnetismo;
promover a compreens3o sabre 3
relaglo entre principios centificos e
desenvolvimento tecnoldgico,
estabelecer conexdes
|interdisciplinares entre ciéncias fisicas
| etecnologlas de programagio

Sensibilizar para os
| valores universais do
respeito e0 da

A1 - Melhorar o d h
académico do/as aluno/as pelo
aumento das taxas de conclusdo,

dignidade, da liberdad
e tolerancia contra
qualquer tipo de
discriminagdo Refletir

pregabilidade e ou pr . sobre as probleméticas
de estudos e redugdo do abandono . B
atuais de abuso de
escolar i

direitos consagrados

na DUDH, tendo em

conta a Agenda 2030
da ONU. |
|

Al - Melhorar o d penh P 5
académico do/as aluno/as pelo valorizagdo da

aumento das taxas de concluséo,
pregabilidade e ou p
de estudos e redugdo do abandono

escolar

C1 - Incrementar ligagdes com
entidades de dmbito regional, nacional
assegurando diferentes dominios de
| colaboragdo (FCT, empregabilidade,
| estagios/projetos curriculares) como
| fatores de motivagdo para o sucesso

do curso

A1l - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo
aumento das taxas de concluséo,

| reciclagem como algo
| fulcral paraa
sustentabilidade do
planeta.

Proporcionar aos
estudantes um
contacto direto com
uma das maiores
empresas do setor das
bebidas em Portugal

Dotar os alunos de
visibilidade prética no
desenvolvimento e na

|
| P .
p eou pl | .
X criagdo de de
‘ de estudos e redugdo do abandono | < -
negdcio
‘ escolar

Nao

Sim

N3o

N&o

Sim

Disciplinas/Médulos/
Acompanhantes | Turma(s) UFCD/Unid
|
|
|
{
|
|
[
Nao aplicavel - | 10PI Fisica e Quimica
{
[
10TVM,
10TCOM,
1070T, Area de
- | 10TIG, | Integragdo/Mddulo 1
HDJ::;:):S | Diana Mesquita 10PI, "Os fins e os meios:
| 11TVM, | que ética para a vida
11TCOM, humana?"
‘ | 7o,
; | 1me
|
|
Geografia - M1 -
| NEo aplicével Profefsor/a 2 | 137coM Homem Natureza:
designar [ Uma Relagdo
| Sustentavel
t
| | U01 - O setor do
{ | comeércio e servigos:
} } conceitos e principios
N3o aplicavel ‘ Vitor Lira | 10TVM gerais, e U02 - A
| atividade profissional
| de Técnico/a de
Vendas e Marketing
|
[
!
UFCD 7853 - Ideias e
Literacia oportunidades de
Financeira e 12TVM, negdcio, e U22 -
Empreendedor 12107 Plano de negécio -
ismo criagdo de pequenos

e médios negécios

1MP.094/02

Wvallagao
da
Atividade | Atividade
pelo pelos
95 100
100 92
90 80
100 100
90 70
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MONITORIZACAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia
PROMOTOR/a h’::‘::;n Ne | Data Designago da Atividade G‘(‘L?;:;:":;" Objetivo - Projeto Educativo
1. Ajudar os alunos dos 11.2 e 12.2 anos a
identificarem interesses, competéncias e | Ajudar os alunos do
valores pessoais, facilitando a escolha de | 1B Mo e DR 9.9,11.2e12.2an0s a
cursos e percursos profissionais. Iniciard em . identificarem
Departamento I janeiro de 2026: académico do/as aluno/as pelo IFtereses
de Psicologia e Profissionais, | 45 | Janeiro26 G.P.S. - Programa de Orientagdo Vocacional . | aumento das taxas de conclusdo, Bm eténcia’s . }
Orientagdo ' e Profissional | 4 |emp idade e ou p i > P 3
% CEF | 2. Apoiar e orientar os alunosdo 9.2ano na | ! valores pessoais, |
Vocacional M 3 o . | deestudos e redugdo do abandono -
para o ensino o, - | escolar | facilitando a escolha
( 0s a perspetivar os seus futuros a todos os | de cursos e percursos |
[ niveis. Iniciard em margo de 2026. profissionais. (
l 1 t i } |
| A1 - Melhorar o desempenho
|
s académico do/as aluno/as pelo
P ati
Alunos Profissionais, ‘ 46 Janeiro26 Torneios 22 Periodo Torneios desportivos inter turmas aumenLtlt.:' :jaf taxas de conch{sﬂo, e romover;a, 4pr ca
CEF p eoup | desportiva
de estudos e redugdo do abandono
escolar
} |
| |
lo objetivo das Jornadas
de Marketing da ECP é
| criar um espago de
reflexdo e aprendizagem
I‘ | sobre temas atuais do
[ As Jornadas de Marketing da ECP realizam-se | CL- Incrementar G marketing, permitindo
[ odas Bnes B torne deTim temaatiee entidades de ambito regional, nacional aos estudantes |
[ N . 1 gurando diferentes d ios de proximar-se da
José Gradim CUrfos : 50 | Janeiro26 Jornadas de Marketing con@m coma r{resgnga de convuéados gue colaborag3o (FCT, empregabilidad lidade profissional
Profissionais partilham experiéncias e tendéncias do setor, p B k K p 4
‘ aproximando os alunos da realidade do estigios/pIolstos curr oo do|
P fatores de motivagdo para o sucesso = Setor e contactar com
mercado. do curso especialistas
convidados,
promovendo assim o
desenvolvimento
académicoe o
networking.
[
B1 - Potenciamento da
{ interdisciplinaridade reforgandoa | Contactar com autores
| . = rticulaca icular entre dreas de | da patriménio Cultural
Manuela Cursos | A | Leitura dramatizada no TNSJ "A farsa de (Saida da escola em diregdo & rua das Oliveiras( FLrS o vy ] B !
Rodrigues Profissionais 54 | Janeiro26 Inés Pereira” hora e data a decidir) saber através de estratégias e tomar consciéncia da
diversificadas e de diferenciagdo intemporalidade das
fo do uma relagdo ped: ica | obras.
empatica |
{ ; |
A1l - Melhorar o desempenho Tomar consciéncia da |
|
académico do/as aluno/as pelo mudanga / |
Manuela Cursos 55 | Janeiro26 Visita de estudo a Cadeia da Relagdo do (Safda da escola em dire¢3o ao largo Amor de aumento das taxas de conclusdo, mentalidade social e
Rodrigues Profissionais Porto perdigdo. empregabilidade e ou pr i »|  contactar "in loco"
de estudos e redugdo do abandono | com a cela de Camilo
escolar C: Branco. social
|

Nao

Sim

Nao

Nao

Disciplinas/Médulos/
Turmaiz] UFCD/Unid
CEF
[
( Emp.Rest.B
[ ar, 11TVM,
M,
N3o aplicével - 1::?&_ : (transversal)
‘ 12TVM,
12TCOM,
12T0T
|
|
\
|
saude Manuel | Todasas | gy, c50 isica
Conceigdo | turmas
| Departamento |
| Empresas e FCT, |
Departamento de|
Psicologiae |
Orientagdo [
Vocacional, |
Diregdo Geral e | 10TVM,
Pedagogica, ‘ 11TVM'
Nao aplicavel jlunos, CEIe?t.e i 12TVMm, (transversal)
| Cabega, Marilia 12TCOM
Sequeira, Daniel ’
127107

Melo, Vitor Lira,
Marisa Godinho,

Lidia Caldeira,
Cristina Cunha, |
César Nébrega, |
Jenny Bastos, ‘
Jenny Campos |
|
|
1 | |
| prr 10TCOM, | Portugués M2 - "A
N3o aplicavel designar 10TOT, |Farsa de Inés Pereira",|
10TIG de Gil Vicente
| \
|
| i
[l e 2 11TCOM, Portugués - M5 -
Ndo aplicavel ‘ p 11TOT, |"Amor de Perdigdo" e
{eesietar ‘ 176 “Os Maias"

IMP.094/02
Ano:[Z025/2026]
[Avallagao |
da
Atividade
pelos
100 100
100 100
100 100
100 80
100 85
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MONITORIZACAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Tipologia Guldo de Visita
PROMOTOR/a polog Ne Data Designacdo da Atividade Objetivo - Projeto Educativo
Formagdo (programa)
|
|
| Proporcionar aos formandos
| Recegdo da Juniscap na ECP [ um contacto direto com a
| " s realidade e préticas da
| |Apresentagdo da Juniscap e da sua missdo, | empresa Juniscap, através de
‘ junto da comunidade académica do ensino C1 - Incrementar ligagdes com | umasess3ode partiha e
| superior. entidades de 4mbito regional, nacional | "‘"‘“(‘“"‘“"‘“’o;
£ Nz [Enquadramento do objetivo e dmbito de gurando di de | envigos desenvolvidos
Pal h - = — S gEIIENESh
Bartglomeu Curs.os .| 56 ‘ Fevereiro26 glestrgeWarkshop thnlscap Criagio de atividade no suporte & criagio e langamento | colaboragdo (FCT, empregabilidade, | compreender os processos e
Nascimento Profissionais negécios - 3 F 3 | técnicas utilizados, bem como
[ de negécios. estagios/projetos curriculares) como e pur eriahon
Abordagem as diferentes valéncias e de que fatores de motivagao para o SUCeSSO | pratico, de forma a reforgar a
forma sdo exploradas na criagdo de negécios. do curso aprendizagem, estimular a
[ WOrkshop in_tera!ivo (a definir & posteriori .x::::f;;"xm; 1
| junto da Juniscap) ‘ formativos e o contexto real de|
| [ trabalho,
| |
| | i
| | | i
“ C1 - Incrementar ligagdes com
ientidades de dmbito regional, nacional Auméntaras ‘
Saida da ECP assegurando diferentes dominios de ,
Departamento Cursos probabilidades de
g .. | 59 Margo26 Vista a Bolsa Empregabilidade de 2026  |Chegada ao Paldcio da Bolsa colaboragdo (FCT, empregabilidade, |.
Empresas e FCT| Profissionais Ll X P . X integragdo no mercado
'Pamcnpagao da Feira | estagios/projetos curriculares) como de trabalho
fatores de motivagdo para o sucesso
| do curso
[ D1 - Aumentar a visibilidade e
Chiros | | notoriedade externa, fortalecendo a | Mostrar a Matematica
Celeste Cabega Profl:s':nais 61 Margo26 Semana da N atica |Convidados associados & disciplina. | relagdo da escola com a comunidade | na sua vertente mais
sl | [ em geral e a satisfagdo dos ludicaica
| | stakeholders
| Proporcionar aos alunos de
| turismo uma experiéncia
| integrada que una a
‘ vertente profissional e
cultural, permitindo-lhes
A1 - Melhorar o desempenho ‘:::if:";:;:::ﬁ";‘:;fe
5, académico do/as aluno/as pelo
C JeiChimos, Tarre,dsBelém; Padr3g dos aumento das ta/xas de co/nclgsio “:;‘::;:r : ::';]I::':ncﬁ)'::
Jenny Campos ur§05 .| 62 Margo26 Visita & BTL + centro histdrico de Lisboa |descobrimentos, CCB, parque das nagdes, Rrredn o |
Profissionais visita 3 BTL [ eou pr 0s recursos :
de estudos e redugso do abandono | Nistéricos e culturais do
centro histérico de Lisboa,
escolar reforgando a sua
| compreensdo sobre a

}amculs;io entre promogdo,
| comercializagdo e

‘ valorizagdo dos destinos

| turisticos

Sim

N&o

Sim

Acompanhantes

Turma(s)

Disciplinas/Médutos/
UFCD/Unid

Literacia
Financeira e
Empreendedor
ismo

| Ndo aplicavel Profefsor 5
designar

| v Carolina

| Ndo aplicavel Cardago

|

|

Literacia
| Financeirae |
Empreendedor
| ismo

12TVM,
12107

12TVMm,
12TCOM,
12107

Todas as
turmas

12107

|
|

UFCD 7853 - Ideias e
oportunidades de
negécio, e U22 -
Plano de negécio -
criagdo de pequenos
e médios negdcios

(transversal) X

Matematica x

U11 - Informagdo
turistica local, e U13 -

Negociagdo e venda | x

de produtos em
servigos turisticos

100

100

100

100

IMP.094/02

75

100

100

100
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MONITORIZAGAO - PLANO ANUAL DE ATIVIDADES - 2025/2026

Cursos

jeanviBastes Profissionais

Manuel Cursos
Conceigdo Profissionais

Marisa Godinho Curs'os .| 80
Profissionais

Ana Azevedo Cu@s .| 81
Profissionais

78 | Novembro25 [ Visita de estudo a Vigo

79 | Dezembro2s | Agdo Promocional Old Spice

Participagdo no XIl ULP Marketing Day

design da comunicag8o e 3 criatividade aplicada.
‘Assist@ncia a palestras temiticas, conduzidas por docentes e
‘convidados, abordando as intersecgdes entre o design, 3
‘criatividade e 0 mundo empresarial.

d: em curso, revelando proje

por e
diversidade de abordagens criativas.

|

|A visita de estudo ter inicio com a deslocagdo
|a Galiza e terminaré em Santiago de

| C la. De seguida visi a regido
|de Vigo, permitindo aos alunos o contacto
|com a realidade urbana, comercial e cultural
da cidade, com destaque a visita aos
Mercados de Natal.

|

Atividade promocional em que os alunos
tentam encestar num cesto para ganhar um
artigo da Old Spice

A participagdo constitui uma oportunidade
priveligiada de contacto direto com ex alunos
|da universidade que atualmente exercem

fungdes nas areas do Marketing.
|

Visita guiada para conhecer a versatilidade da
Fundagdo Serralves (Museu de Arte
Comtemporania, Treetop Walk e Parque)

A2 - Adotar uma oferta formativa de
acordo com a evolugdo e leitura dos

mercados em que atuamos (comércio

e servigos)

Tipologia Guido de Visita
PROMOTOR/a | 'PO%B2 | o Designag3o da Atividade Objetivo - Projeto Educativo
Formagio (programa)
| |
Avisita as da ESAD teré como principal obj [
proporcionar aos alunos uma experiéncia imersiva no universo
g = Ly
8
',‘o";r::r‘a";:’;:l‘:m? Fomentar nos alunos uma |
Recegdo e da 3s da ESAD, | compreensdo aprofundada e }
3 o | integrada das interseccdes
| ::L:T::ras diferentes espagos, ateliers e laboratérios de entre design da comunicagdo, |
| Al - N 1h o A, h "
| *Contacto direto com professores e alunos da instituic3o, académico do/as aluno/as pefo "::';::I";; ‘: ;;':';‘;:"‘::"
Cursos criando oportunidades de didlogo, troca de experiéncias e aumento das taxas de conclus3i - i 5
Cristina Cunha .. | 63 Visita a Escola Superior de Arte e Design de dis bre p vy ly oy levancls d deslan e 3
Profissionais profissionais Pl € 0u prc Heies oo,
*Participagio em workshops préticos, onde os visitantes ‘ de estudos e redugio do aband criatividade no cendrio atual,
. llgadas a0 JE0a § escolar elementos podem ser

aplicados de forma inovadora |

em contextos empresariais, |
potenciando a diferenciagio e

3 competitividade no mercado. |

Proporcionar
aprendizagens fora do
contexto de sala de
aula; desenvolver
competéncias sociais,
culturais e profissionais;
contactar com
realizades economicas,
turisticas e culturais
distintas; reforgar a
autonomia, o sentido de
responsabilidade e o
espirito de grupo;
valorizar o patriménio
cultural e histérico

‘ colaboragdo (FCT, empregabilidade,

interdisciplinaridade

europeu.
|
|
C1 - Incrementar ligagdes com
|entidades de ambito regional, nacional
assegurando dife ios de | Consciencializar para a |
| prética desportivae |
| " .
| estagios/projetos curriculares) como | habitos de higiene |
‘ fatores de motivagio para o sucesso |
do curso
4
B1 - Potenciamento da Adquirir ‘
doa | conheci sobre
articulagdo curricular entre areas de tendéncias atuais,
desafi

saber através de

diversificadas e de diferenciagdo

P ica

do setor e percursos

do uma relagdo pedago
empaética

B1 - Potenciamento da
interdisciplinaridade reforgando a
articulagdo curricular entre dreas de
saber através de estratégias
diversificadas e de diferenciagdo
‘ fomentando uma relagdo pedagégica
| empdtica

pr
‘ inspiradores
Conhecer um dos ‘
equipamentosda |
cidade mais versateis e ‘
mais relevantes do 1
ponto de vista turistico |

Acompanhantes

Disciplinas/Médulos/
UFCD/Unid

N&o aplicavel -
|
|
|
tos,
Pluralismo e fennybastos
Dl;:::::fe Celeste Cabega,
Marilia Sequeira
|
t
|
R Manuel
sadde ; Conceicdo
|
| Literacia
Financeira e
‘Lueraga Marisa Godinho
Financeira e
Empreendedor
ismo
|
Pluralismo e

Diversidade | Jenny Bastos !
|
|

Cultural

Jenny Campos, | 11Tcom |

U22 - Plano de
negaécios - criagdo de
pequenos e médios
negdcios

Turismo/Comércio

Educagdo Fisica

Comunicagdo U2

U1 - o setor do
turismo em Portugal

Atividade

pelo

100

100

95

100

100

IMP.094/02

Atividade
pelos

100

100

100

100

100
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iy

direta das obras, seguida de uma

fc uma relagdo

g g,

expressdo artistica, em

Tipologia Guldo de Visita
PROMOTOR/a Ne Data Desi; o da Atividade -
R/ o ignac (oogiana) Objetivo - Projeto Educativo
Sensibilizar os alunos ;
| para a importéncia da |
| alimentagdo
| sustentdvel,
: desenvolver habitos |
| A1 - Melhorar o desempenho | alimentares saudaveis, |
|A atividade surge no dmbito do convite a = compreender 0
) m S académico do/as aluno/as pelo L . [
participagdo no projeto "Inventar a e ok acde Sohel i35 |impacto ambiental das
Jenny Bastos CEF 82 | Novembro25 Comida avel Ali 3o do Futuro", promovido pela bilidade e ou ’ | escolhas alimentares, [
Escola Superior de Biotecnologia da [Ipmew 1 ‘ estimular o [
e A de estudos e redugéo do abandono e
Universidade Catdlica Portuguesa ‘ pensamento critico, a
escolar [ A |
[ criatividadeea |
[ [ inovagdo, promover o |
i | : contacto com ‘
‘ instituigdes de ensino |
| | superior e projetos |
| | cientificos.
“ Desenvolver a |
| sensibilidade estética
| [ dos alunos através do
| ‘Visita guiada a galeria, orientada pela Dra. | B1 - Pc i ) da direto com as‘
Cétia Branddo, com a apresentagdo das | interdisciplinaridade reforgando a obras de arte, [
) li > L .
) . o Visita 3 Galeria AP'Arte - Explorac3o da dlfer'entes ?.bras de arte, exg icagdo das | articulagdo curricular entre ér'eas de promovendo a ;
Gabriel Amorim .. | 83 | Dezembro25 - A técnicas utilizadas e esclarecimento de saber através de estratégias observagdo, a
Profissionais Estética e Sensibilidade Cultural S sy . " n |
duvidas colocadas pelos alunos. Observagdo diversificadas e de diferenciacdo | interpretagioea |
|
{

Susana Pinho

Susana Mourdo

Diana Mesquita

Cursos

o Visita ao Bloco Gréfico da Porto Editora
Profissionais

84 | Dezembro25

Cursos | oo | Janeiro26 | Visita 3 Oficina da Regueifa e do Biscoito
Profissionais
[
‘ Projeto Leitor - Vamos Ler Codi
Cursos 85 | Fevereiro26 rojeto Leitor - Vamos Ler Cédigo -

Profissionais Mentoria de Programagdo

prética de representagdo artistica.

Saida da escola e visita ao local

Encontro na estagdo de S. Bento e viajar de
comboio até Valbom

Mentoria semanal e visitas de estudo as
empresas dos mentores

empética

Al - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo
aumento das taxas de conclusdo,

empregabilidade e ou p
de estudos e redugdo do abandono
escolar

A1 - Melhorar o desempenho
académico do/as aluno/as pelo
aumento das taxas de lusd

articulagdo com os
contetidos
programéticos da
disrinlina |

Visa proporcionar uma
experiéncia educativa |
prética sobre o
processo de produgdo
de livros, revistas e
materiais educativos,
| demonstrando as
etapas de composi¢do
gréfica, impressdo,
acabamento, logistica
e distribuigdo.

Conhecer as tradigdes
regionais integrado no

P e 0u pr
| de estudos e redugdo do abandono
escolar

Al - Melh od 1

tema da disciplina a

! identidade regional.
i

académico do/as aluno/as pelo
aumento das taxas de conclusdo,

Melh a aliteracia |
digital e aproximar os |
| alunos do mundo da
jiaeo

p eou pr
de estudos e redugdo do abandono contacto com a
escolar

realidade profissional.

Sim

Sim

Nao

Sim

1MP.094/02

Desenvolvimen

Disciplinas/Médulos/
Acompanhantes | Turma(s) UFCD/Unid
(
|
Jenny Bastos CEF Formac'a'.o
Tecnologica

to Sustentével |

Pluralismo e

Diversidade | Gabriel Amorim | 11TIG

Cultural

Susana Pinho

Pluralismo e | Susana Mourdo

Diversidade e Diana
Cultural | Mesquita

Pluralismo e

Diversidade | Diana Mesquita
Cultural

|
|

|
|
|

117COM

1170T;
10TOT

10PI

Area de Integragdo -
médulo 3

|

| 0363 - Equipamentos
e Sistemas Aplicados
a4 Atividade Comercial

Area de Integracdo

Portugués

90

100

100

100

100

100

100

100

90
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Tipologia Guido de Visita
PROMOTOR/a Ne Data Designagdo da Atividade - Pr E
%/ Formagdo gnags (programa) Objetivo - Projeto Educativo
|
1 Sensibilizar os alunos
| para a importéncia da
A atividade tem a duragdo de 2h30m e agricultura sustentdvel
| desenvolve-se em formato pratico e C1 - Incrementar ligagdes com e bioldgica; promover
participativo. Partida da escola em camioneta |entidades de ambito regional, nacional | o contacto direto com
o | cedida pela CMP, com destino ao Nucleo assegurando diferentes dominios de | a natureza e com os
Isabel Aldir profissionais 87 Margo26 | Da Terra para o Tacho Reral do Parque da Cidade. Recegdo e | colaborag3o (FCT, empregabilidade, |processos de produgdo
| enquadramento da atividade, exploragdo de | estdgios/proj curri ) como |ali , d |
| | plantas, sementeira e cultivo, introdugdo a | fatores de motivagdo para o sucesso | atitudes responséveis
| P e ligagdo a alimentagado | do curso ‘ relativamente ao
: saudavel. | consumo, desperdicio
| 1 | alimentar e gestdo de
| residuos organicos.
i |
- | =
D1 - Aumentar a visibilidade e
e notoriedade externa, fortalecendo a ool Seruranca
Miguel Sousa ~ | 88 | Fevereiro26 Prevengdo Rodovidria - Associagdo Salvador |Atividade realizada na escola relagdo da escola com a comunidade P i X g, ;-
Profissionais | e | rodovidria e a inclusdo
{ em geral e a satisfacdo dos
| stakeholders |
Chegada e acreditagdo dos participantes, A1 - Melhorar o desempenho
inicio do evento com a apresentagdo das académico do/as aluno/as pelo Motivar os alunos para
i N Cursos . A conquista do mundo com o comércio |saidas profissionais e formagdes nas reas do aumento das taxas de conclusdo, as aprendizagens e
Marilia Sequeira " | 89 | Fevereiro26 . * 2 N N 2 | s . n
Profissionais [ internacional e a gestdo de empresas  |comércio internacional e da gestdo de empregabilidade e ou prosseguimento para o prosseguimento
! empresas, quis kahoot, entrega de prémiose | de estudos e redugdo do abandono de estudos
sessdo de encerramento. escolar
|
| l |
| ‘ ME |
| ‘ Contactar com a
| realidade empresarial,
| |Ponto de encontro na escola, caminhar até a Al - Melhorar o desempenho N !
i démi conhecer o
Praga Carlos Alberto e ¢do da ac: do/as aluno/as pelo A
B ) 2 . - funcionamento geral
o . Cursos k | - o . importancia de um mentor profissional, visita aumento das taxas de conclusdo,
Marilia Sequeira . | 90 | Fevereiro26 Visita a Leitaria da Quinta do Pago o . P, . de uma empresa e
Profissionais | |as instalagdes, reunido com a p eou p g > .
o . . e | obter informagdes
p Andlise do func geral de estudos e redugdo do abandono |
relevantes para o
da empresa. escolar :
| | desenvolvimento da
; PAP
| [ ‘ A1l - Melhorar o desempenho
= Alargar o
académico do/as aluno/as pelo .
K o conhecimento sobre as
Departamento Cursos 5 Visita s instalagdes do Isla e realizagdo de aumento das taxas de conclusdo,
L9 Margo26 Open Day - Isla Gaia e " St o 4reas de
Empresas e FCT | Profissionais atividades p eou p ) .
prosseguimento de
de estudos e redugdo do abandono
I estudos dos alunos
{ 1 | escolar
| ‘ Contactar com o
material de
| Al - Melhorar o desempenho 4
| 3 laboratério, obter
académico do/as aluno/as pelo | P
Cursos |Encontro na escola e fazer o percurso a pé até.  aumento das taxas de conclusdo, | conniecimentos o
Sara Ascengdo 93 Margo26 Visita a0 Museu da Farmadcia Vitalia W T n ~ | como sdo feitos os
Profissionais ao local da visita empr e ou pl g )
N manipulados e a sua
de estudos e redugdo do abandono - N
histéria, conhecer os
escolar

conceitos do dominio
da aulmica.

|
|
1

Sim

Sim

Sim

Sim

Nao

Disciplinas/Médulos/
Acompanhantes | Turma(s) UFCD/Unid
X 10TIG;

|Desenvolvimen Isa'i;ealrﬁ::llre 12TVM; fa
to Sustentavel Conceicio 10PI;
‘ g 10TCOM

|
|
|

Risco e | [
Seguranga Miguel Sousa ‘ 12TVM ; Area de Integragdo
Rodovidria | |
[ |
! | I ‘ Chegada e
| | acreditagdo dos
| participantes, inicio
Literacia | doeventocoma
Financeira e apresenlaqéo da}
Literacia : ‘ saidas profissionais e
Financeira e Marilia Sequeira| 12TCOM | formagdes nas.éreas
Empreendedor I . <) corn el
P | internacional e da
| gestdo de empresas,
quis kahoot, entrega
de prémios e sessdo
1‘ ! rdeenrerramentn
| |
Literacia
F':;:::;: €| UFCD 0368 - controlo
e i, ‘ Marilia Sequeira| 12TCOM | e armazenamgnto de
Empreendedor mercadorias
ismo
|
Daniel Meloe | 12TVM;
Manuela ‘ 127T0T; n/a
Rodrigues 12TCOM

Sara Ascengdo 10P1 Fisica e Quimica

Atividade
pelo

100

100

100

100

100

100

IMP.094/02

Atividade
pelos

100

100

100
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saber através de estratégias }
fizeram uma visita ao Banco de Portugal. diversificadas e de diferenciagdo

fomentando uma relagdo pedagé a |

fundamentais, através
de metodologias ativas
e contextualizadas, de

Tipologia Guido de Visita
PROMOTOR/a | TPOloBla |, Data Designagso da Atividade ulfcdelvis Objetivo - Projeto Educativo
Formagdo (programa)
Desenvolver a
consciéncia e espirito
critico, fomentar os
Al - Melhorar o desempenho - B
A valores da cidadania,
académico do/as aluno/as pelo = i
C E t la e fa é até mento das taxas de lusdo, B
Susana Mourdo urs.os .| 94 Margo26 Visita ao Porto Cartoon onois ,e Fco S, ol o = . ambito da
Profissionais |ao local da visita p eou pr = |
| de estudos e redugdo do aband
| o lar contactar com
| diferentes formas de
‘ comunicagao/transmis
| sdo de mensagem.
‘ Desenvolver
| competéncias de
| | literacia financeira nos
i alunos, promovendo a
| B1 - Potenciamento da 3quis_i9§0. compreen_sso
[ interdisciplinaridade reforcandoa | © 2Plicagéo de conceitos
| : ce . = ;. mi
Cursos 1 Foram realizadas vérias atividades em sala de | articulagdo curricular entre dreas de | e
Marilia Sequeira = Lo ell} 95 Margo26 Semana da Educagdo Financeira \aula, os alunos viram um filme no auditério e
Profissionais ‘

empética |
|

modo a a
tomada de decisdes
financeiras informadas,
criticas e responsaveis
em contextos do
quotidiano.

Sim

Disciplinas/Médulos/
Acompanhantes | Turma(s) UFCD/Unid
I::s:‘:::::t':/:' Susana Mourdo TOT Area de Integrago
10TVM,
| 10TcOM,
| 1070T,
.thera%‘la Marilia Sequeira, | A0TIG,
Financeirae | Susana Mouro, 10PI, ;
Literacia Hugo Peixoto, 11TVM, | Economia e Area de
Financeira e g ' | 11TCOM, Integragdo
Gabriel Amorim,
Empreendedor Miguel Sousa 1170T,
ismo 11TIG,
12TVM,
12TCOM,
1270T

1MP.094/02

[Avaliagio |
da

Atividade | Atividade
pelo pelos
100 100

100 100




